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Alineacion de marca BRP

El website del distribuidor debe transmitir una experiencia alineada con el posicionamiento
premium, aventurero € innovador de Can-Am y Sea-Doo.

Ademas de mostrar productos, el objetivo es mantener una identidad visual consistente que
fortalezca el reconocimiento de marca y genere confianza en el cliente final.

El sitio debe sentirse como una extension de la experiencia oficial de BRP, adaptada al
mercado local y enfocada en facilitar la generacion de leads y contacto con el distribuidor.




Objetivos del sitio web de distribuidores para Can-Am/Sea-Doo
El website debe cumplir tres objetivos principales:

1. Generar reconocimiento de marca
Transmitir el lifestyle, disefio y experiencia aspiracional de Can-Am y Sea-Doo.

2. Generar leads

Facilitar el contacto con clientes potenciales mediante WhatsApp, formularios o solicitudes de
cotizacion.

3. Guiar al usuario hacia la conversion

Presentar productos y beneficios de manera clara para impulsar consultas y visitas al
showroom.



Elementos obligatorios de marca

Logos oficiales

Utilizar aunicamente versiones oficiales y actualizadas
de los logos de Can-Am y Sea-Doo.

Colores y tipografia

Mantener una linea visual consistente con la identidad de
cada marca:

e Can-Am — Visual Brand Identity (VBI)
e Sea-Doo — Visual Brand Identity (VBI)

Imagenes y visuales

Priorizar imagenes lifestyle y contenido oficial de producto
para mantener una apariencia premium y aspiracional.

Consistencia visual

Mantener una experiencia limpia, moderna y enfocada en

visuales de alto impacto, como nuestros websites oficiales:

Can-Am y Sea-Doo.
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https://drive.google.com/file/d/1Yc19GdV-QZijNLKNzrTbtL0XmtUGwlcd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aMI_2Ah9021400u-qypup-RAm_1yXQrO/view?usp=drive_link
https://can-am.brp.com/lam/es/
https://sea-doo.brp.com/lam/es/

Estructura recomendada del espacio BRP dentro del website

1. Las marcas BRP deben de tener un espacio propio
dentro del sitio web del distribuidor.

2. Dentro de este espacio, la navegacion debe ser clara,
simple y enfocada en facilitar el descubrimiento de
productos y contacto con el distribuidor y/o dealer.
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Estructura recomendada de paginas de productos

Cada categoria y modelo debe enfocarse
en destacar la experiencia, beneficios del
producto y especificaciones técnicas.

Elementos recomendados:

- Imagenes oficiales de producto
de alta calidad del Marketing
Center

- Headline aspiracional, €j:
“Descubre la linea Sea-Doo
2026”

- Highlights principales del modelo
y precios

- CTAvisibles (“Cotizar”, “Hablar
por WhatsApp”, etc.)

- Informacion técnica

- La estructura debe mantener
consistencia con los websites
oficiales de marca.
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https://brpmarketingcenter.com/Account/Login.aspx?&frmURI=https://brpmarketingcenter.com/default.aspx
https://brpmarketingcenter.com/Account/Login.aspx?&frmURI=https://brpmarketingcenter.com/default.aspx

Mejores practicas para generacion de leads
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El website debe facilitar la conversion en
cada etapa de navegacion.
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Recomendaciones para una experiencia digital 360

Una estrategia digital completa para distribuidores debe abarcar:

1. Website

2. Redes sociales

3. Generacion de leads
4. Seguimiento comercial

Esto permite crear una experiencia consistente para fortalecer el posicionamiento de marca,
aumentar la generacion de leads, mejorar la experiencia del cliente y apoyar el
crecimiento comercial de cada distribuidor.

Todos los puntos de contacto deben sentirse conectados para una presencia digital integral.



Recomendaciones mantenimiento website

El website debe funcionar como el principal punto de informacion y conversion del distribuidor.

Recomendaciones:

1. Desarrollo y mantenimiento continuo del sitio web (sobre todo, posterior al Club anual de
agosto)

2. Disefno responsivo y optimizado para mobile

3. Integracion de herramientas de contacto: WhatsApp, formularios, chat, boton de llamadas
directas

4. Navegacion clara y enfocada en productos y generacion de leads

5. Uso de imagenes actualizadas y assets oficiales de marca desde el Marketing Center de
BRP

El website debe sentirse moderno, aspiracional y alineado con la experiencia oficial de
BRP.
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https://brpmarketingcenter.com/Account/Login.aspx?&frmURI=https://brpmarketingcenter.com/default.aspx

Recomendaciones redes sociales para amplificar presencia

Las redes sociales deben complementar la experiencia del website y reforzar el
posicionamiento lifestyle de las marcas.

Recomendaciones:

Publicacion constante de contenido: Posts, stories, reels

Interaccion activa con consumidores: Comentarios, mensajes, preguntas
Creacion y mantenimiento de Google Business Profile

Contenido enfocado en: Productos, lifestyle, eventos proximos, comunidad
Servicio y postventa

a0~

A continuacion encontraran un plan de contenido recomendado para sus redes.
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Plan de contenido recomendado para redes sociales

Martes

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

Contenido para Can-Am (aventural/lifestyle o caracteristicas y beneficios de
producto)

Contenido relacionado al taller/servicios/accesorios

Contenido para Sea-Doo (aventurallifestyle o caracteristicas y beneficios de
producto)

Contenido para promociones/semi-nuevos, etc

Contenido para anunciar eventos, experiencias programadas
Contenido relacionado al showroom vy lifestyle

Flexible segun campanfas o activaciones especificas/recaps de algun evento
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Recomendaciones para campanas digitales con trafico al sitio

Las campafas deben dirigir trafico hacia landings o paginas optimizadas para conversion en la
pagina web.

Recomendaciones:

Campanas en Meta y Google

Creativos alineados con branding oficial de Can-Am/Sea-Doo
Landings especificas por campana

CTA claros y directos

Optimizacion enfocada en leads y trafico de calidad

a0~
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Para cualquier consulta relacionada a Marketing:  » _.‘ g

Sofia Amador



mailto:sofia.amador@brp.com
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